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RESUMEN

Las redes sociales se han convertido en una herramienta de comunicacion en tiempo real,
valiosa en la difusion de informacion, noticias, activismo, interaccion social y profesional en
forma eficaz y oportuna para la toma de decisiones en los diferentes entornos en que se
desarrolla la sociedad. El sector agro productivo de la zona norte de Manabi, se ha convertido
en un pilar importante en el desarrollo de la regidn, pero sus incidencias en el entorno que se
desarrolla generan multiples adversidades. Se estudié tendencias de produccién en el sector
agro productivo en un trimestre del afio. La metodologia utilizada, se centré en analizar
diferentes repositorios de revistas cientificas, relacionadas con los temas de andlisis de
sentimientos de Twitter, orientado para su clasificacion de acuerdos a criterios de los usuarios
y anélisis sobre sequia e impacto climatico; aumento de los precios de los alimentos;
tecnologias agricolas innovadoras, sustentabilidad y préacticas agricolas amigables con el
medio ambiente y comercio internacional y politicas agricolas, se analizaron datos orientados
en tuitees generados en un lapso de tiempo para su posterior andlisis. En los resultados
indicamos, que actualmente el sentimiento de blsqueda en temas agro productivos, son
analizados como tendencias positivas / negativa sobre impacto climatico, aumento de precios
de alimentos, inteligencia artificial, manejo del agua y competitividad global en la zona norte
de Manabi. Para investigaciones futuras, se recomienda realizar analisis periédicos de los
Twitter en el sector agro productivo con la finalidad de obtener métricas de estudio para
posterior analisis de sus resultados
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ABSTRACT

Social networks have become a real-time communication tool, valuable in the dissemination
of information, news, activism, social and professional interaction in an effective and timely
manner for decision making in the different environments in which society develops. The
agricultural production sector in the northern area of Manabi has become an important pillar
in the development of the region, but its impact on the environment in which it develops
generates multiple adversities. Production trends in the agricultural production sector were
studied in a quarter of the year. The methodology used focused on analyzing different
repositories of scientific journals, related to the topics of sentiment analysis of Twitter,
oriented to its classification of agreements according to user criteria and analysis on drought
and climate impact; increase in food prices; innovative agricultural technologies,
sustainability and environmentally friendly agricultural practices and international trade and
agricultural policies, data oriented in tweets generated in a period of time were analyzed for
later analysis. In the results we indicate that currently the search sentiment on agro-
productive topics is analyzed as positive/negative trends on climate impact, increase in food
prices, artificial intelligence, water management and global competitiveness in the northern
area of Manabi. For future research, it is recommended to conduct periodic analysis of Twitter
in the agro-productive sector in order to obtain study metrics for later analysis of their results.

KEY WORDS: Twitter, sentiment analysis, ICT, agricultural production sector,
Manabi
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INTRODUCCION

La Inteligencia Artificial (1A), no tiene limite en la aplicacién, eso depende donde la
implementemos, en este sentido la agricultura como las demas areas de produccion se han
convertido en este tiempo como una necesidad su utilizacion y, uno de los aspectos méas
importantes del uso de estos dispositivos y tecnologias es la recopilacion, el procesamiento
y el uso de la informacion. De esta manera, los agricultores tienen datos precisos y pueden
tomar decisiones oportunas.

Segln (Asamoah, D., Agyei-Owusu, B., & Ashun, E. , 2020) sostiene que, las redes sirven
para vender en Internet, pero comenzar sin un plan no garantiza hacer negocios (Facebook,
Twitter, Instagram, LinkedIn, Google Plus, Snapchat o YouTube), y no pueden aumentar tus
ventas por si solas. En una estrategia de marketing digital, las plataformas sociales son
esenciales para aumentar las ventas de las pymes. Una de las mejores herramientas para
aumentar las oportunidades de ventas es la difusion de contenidos y la "publicidad” en las
redes sociales.

En la actualidad, la agricultura estd atravesando una transformacién importante, en un
momento en el que el acceso a las tecnologias de la informacidn, protagonizan los nuevos
paradigmas de la productividad en la sociedad. Como expresan (Morales, Reyes, &
Montealegre, 2015) sostienen que, resulta entonces un imperativo social para el sector
agropecuario, acceder a recursos tecnologicos innovadores que mejoren significativamente
sus capacidades para producir alimentos seguros de manera sustentable, por lo que los
avances tecnologicos plantean nuevos paradigmas de cara a la forma como estamos
produciendo los alimentos, dado el progreso acelerado de la tecnologia, se espera que en los
préximos afios veamos nuevas y grandes revoluciones en cuanto a la productividad y a la
calidad.

El afio 2020, la pandemia hizo que la atencidn se centrara en la agricultura para garantizar
los suministros de alimentos. La agricultura respondio bien a esta situacion de emergencia,
demostrando la importancia vital que tiene este sector para la supervivencia de la sociedad.
Sin embargo, a pesar del éxito del sector, todavia hay un importante desafio que enfrentar: la
necesidad de transformacion digital en la agricultura (Ronquillo, 2023)

Desde hace mucho tiempo, la produccion de cacao ha estado vinculada a la economia de
Ecuador, siendo un cultivo que ha tenido un impacto positivo en su sociedad y economia. El
cacao, también conocido como "Pepa de Oro", es el producto de exportacion mas antiguo del
pais y, por méas de un siglo, ha sido el principal insumo para la industria del chocolate,
afectando el orden socioeconémico del pais en el contexto internacional. Sepulveda, Maza,
Uldemolins, & Cantos (2022).

Segun (Carr, C. T., & Hayes, R. A., 2015) indican que para anticiparse a aquellos medios
sociales gue todavia no han sido creados, ofrecen la siguiente definicion atemporal, amplia,
aunque precisa, de los medios sociales: Los medios sociales son aquellos canales basados en
internet, que permiten a los usuarios de forma oportuna, interactuar y selectivamente auto
presentarse, bien en tiempo real o de forma asincrona, con grandes o pequerfias audiencias,
de las que se deriva un valor a partir del contenido generado por el usuario y de la percepcién
de interaccion con los demas.
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Como manifiestan (Martorell, C. & Serra, C., 2017), los medios sociales tienen la capacidad
de actuar como «killer applications», es decir, pueden reemplazar de forma total o parcial
tanto servicios tradicionales (como hizo el correo electronico con el correo tradicional; o
medios sociales como Instagram o YouTube con el consumo tradicional de fotografia y
video, respectivamente), o bien llevar al ostracismo a medios sociales que otrora fueran
populares, como, por ejemplo: Tuenti, Fotolog y MySpace

La socializacion entre las personas sea convertida en una tendencia en la poblacién, siendo
como prioritario incursionar en las redes sociales ofrecido por la red del internet, con ello
facilita a las personas tener a tener mejoras en la socializacion segun la plataformas y afinidad
en los medios tecnoldgicos utilizados. El internet, se convirtio en la sociedad como
herramienta Util para las personas, porque le permiten comunicarse, acceder a diferente
informacion que generen las redes sociales (Sahin, C. , 2018). Para estos autores (Baccarella,
C. V., Wagner, T. F., Kietzmann, J. H., & McCarthy, I. P, 2018) manifiestan que los medios
sociales han ido transformando la forma en la que personas, comunidades, organizaciones, y
empresas, crean, comparten y consumen informacién entre ellos. Ante los expuesto, segln
los autores (Alonso, 1A, & Cedefio, MFD , 2019). las organizaciones necesitan alcanzar el
objetivo inicial de brindando servicios con el apoyo de la tecnologia en los procesos
administrativos que requieren mejorar actuacion.

Es asi, que surge la siguiente interrogante: ¢Disefiar un algoritmo para el agrupamiento de
las publicaciones en redes sociales de los tweets en el sector agro productivo de la zona norte
de Manabi? El objetivo de este articulo, es Analizar el estado del arte sobre las publicaciones
del sector agro productivo de la zona norte de Manabi. Diagnosticar la situacion actual sobre
las publicaciones de los tweets del sector agro productivo de la zona norte de Manabi.
Elaborar un algoritmo para optimizar la agrupacion publicaciones en redes sociales de los
tweets en el sector agro productivo de la zona norte de Manabi.

Agricultura

Con la aparicion de nuevas tecnologias y el pasa acelerado en la utilizacion del internet, han
surgidos nuevas herramientas para gestionar los datos. Segun este autor. (Sandoval Serrano,
L. J., 2018) estas herramientas tecnoldgicas nos permiten gestionar nuevos patrones o extraer
informaciones relevantes de datos.

Conceptos como Big Data, Machine Learning (ML), Inteligencia Artificial (1A) y Data
Analytics son cada vez mas comunes en el campo agricola. La implementacion de modelos
de prediccion del rendimiento de la cosecha, imagenes por satélite y drones (Yang et al.,
2012) y herramientas de ayuda a la toma de decisiones (Navarro-Hellin et al., 2016) ha
permitido a muchos agricultores mejorar su productividad y reducir la incertidumbre.
(Salman et al, 2021). No obstante, el sector publico ha sido relegado a un segundo plano y
estas innovaciones se han implementado con gran fuerza en los sectores privados de la
produccion vegetal y animal, la industria agroalimentaria y las compaiiias de servicios.

La comunicacion es una manifestacion externa de los procesos cognitivos que cada persona
ha construido a través de las representaciones del entorno. Cada grupo social, lengua,
cognicion y sociedad aparecen como una triada inseparable e indispensable para dar cuenta
de los fendmenos comunicativos. Entender como se conectan lo individual y lo colectivo es
esencial para comprender la comunicacion
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Twitter

Twitter es una red social utilizadas por los usuarios, con ello los autores (Ramos-Sandoval,
R., & Beltran, C. S. , 2021) indican que para abordar una amplia gama de temas y difundir
informacidn sobre sus rutinas diarias y habitos de consumo, Twitter brinda a sus usuarios
noticias en tiempo real. EI microblogging de Twitter, que permite a los usuarios difundir y
publicar mensajes cortos, en su mayor parte de texto, ha permitido que la red social se
convierta en un objeto de estudio constante para la comunicacion politica, ya que permite
una conexion inmediata, ya que la informacion circula de manera simultanea, diferenciaday
es compartida con espontaneidad por los diferentes actores.

Las personas realizan diferentes actividades de indole personal, asi como oportunidades para
socializar, los tuits relacionados con este tema pueden ser una fuente de datos muy valiosa
para entender el comportamiento del consumidor con respecto a los alimentos y la forma
actual de producirlos. (Moreno-Sandoval, L. G., Sanchez-Barriga, C., Buitrago, K. E.,
Pomares-Quimbaya, A., & Garcia, J. C., 2018). Segin (Ramos-Sandoval, R., & Beltran, C.
S., 2021), Twitter tiene la habilidad de recopilar una gran cantidad y variedad de datos de
los usuarios (tuits, perfiles de usuarios, mensajes directos, listas, etc.) en un corto periodo de
tiempo y con un bajo costo.

Para estos investigadores (Moreno-Sandoval, L. G., Sanchez-Barriga, C., Buitrago, K. E.,
Pomares-Quimbaya, A., & Garcia, J. C., 2018), indican que la gran cantidad de usuarios que
tiene Twitter (211 millones de usuarios activos en 2021, segun los datos de la compafiia)
representa una gran cantidad de sujetos potenciales de estudio; este numero supera
ampliamente el alcance que pueden tener otras técnicas de recopilacion de datos, como las
encuestas especializadas. Ademas, el aumento considerable del numero de usuarios que
pueden examinarse a lo largo del tiempo con el fin de detectar patrones o cambios de
comportamiento es una ventaja de la recoleccion de informacién continua.

Publicaciones Tweets en redes sociales

Los mensajes publicados en Twitter son un recurso muy interesante para identificar
tendencias de opinion entre los usuarios. EI hecho de que las opiniones, ideas y debates se
hagan publicos fomenta un nivel de congruencia con las conversaciones informales. Segun
(Jungherr, A., 2015) En el contexto de la comunicacidon politica, el analisis de contenido y
los estudios cuantitativos de los mensajes de Twitter pueden identificar puntos de inflexion
en los patrones de comportamiento de los usuarios y las tendencias de opinién. Sin embargo,
la investigacion en comunicacion requiere que se agreguen consideraciones cualitativas al
analisis cuantitativo.

Dada la gran cantidad de mensajes de Twitter que normalmente deben evaluarse, es una
buena idea desarrollar un método para procesar texto automaticamente con una precision y
confiabilidad aceptables. De esta forma, los investigadores podran evaluar mejor las
opiniones y los datos obtenidos de las conversaciones entre usuarios. Como respuesta a esta
necesidad, ha surgido el analisis de sentimiento en Twitter.

Es importante sefialar que, desde el punto de vista del desarrollo social de las personas, las
redes sociales profundizan la comunicacién y la retroalimentacion de mensajes (feedback) y
son la base de la vida humana. A esto, segun (Mejia, J. , 2013), las redes sociales representan
una oportunidad para las instituciones privadas y, segun estimaciones, también para las
publicas y estatales: creacion de comunidad, conocimiento de los clientes, canal emocional,
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fidelizacion de clientes, cercania con el cliente, interaccién con los clientes, difusién de la
informacion y gestion de la reputacion.

Al mismo tiempo, (Mejia, J. , 2013) indica que Twitter fue fundado en marzo de 2006 por
Jack Dorsey y su equipo. La idea se basa en enviar pequefios fragmentos de texto (140
caracteres) (actualmente 280 caracteres), a los que se pueden afiadir enlaces, imagenes,
videos, encuestas e incluso regalos.

Niveles de analisis textual de tuitees

Para analizar los sentimientos de tuitees incluye varias fases que contienen algunos detalles
de analisis, que se logra con el analisis del nivel del texto. Los sentimientos que se interpretan
en los tuitees pueden presentarse en varios niveles y su andlisis esta ligada en el contexto y
aplicacion. el andlisis presenta los siguientes niveles

e Documento el objetivo de los tuitees en este nivel, estan orientado en el analisis del
sentimiento en forma general del documento la cual es tratado como una sola entidad
MITAL este nivel es importante cuando el documento trata de una entidad. (Mittal,
A. and Patidar, S. , 2019)

e Oracion este determina el sentimiento de todas y cada una de las oraciones dentro
del documento (Mittal, A. and Patidar, S. , 2019) asi lo demostramos en la Tabla 1

Tabla 1
Division de oracion de los tweet
El trabajo es arduo y constante pero la suma de nuevos
TWEET aliados y el compromiso creciente de los ciudadanos
(DOCUMENTO) y P

renuevan nuestras energias

ORACION NEGATIVA | El trabajo es arduo y constante

ORACION POSITIVA | Pero _Ia suma de nuevos aliados y el compromiso creciente de
los ciudadanos renuevan nuestras energias

ORACION NEUTRA | Sigamos trabajando

Nota: En la Tabla 1, se muestra la division de oracién del documento de tweet. Tomado (Mittal, A.
and Patidar, S. , 2019)

e Entidad y aspecto Este andlisis se refiere al andlisis a niveles de caracteristicas,
centrado en una opinién que se expresa, independientemente de los constructores
utilizados para expresarla. En este nivel se encuentra lo que le gusta y lo que le
disgusta a la gente, es un nivel mas complejo y detallado.

El objetivo de este estudio es analizar el sentimiento de Twitter en el sector agro productivo
en la zona norte de Manabi. Las hipoétesis planteadas son: H1: Analizar el estado del arte de
los sentimientos de tuitees en el sector agro productivo en la zona norte de Manabi; H2:
Describir los principales temas de busqueda de los agricultores en el sector agro productivo
en la zona norte de Manabi; H3: Evaluar los principales temas de busqueda de los
agricultores en el sector agro productivo en la zona norte de Manabi. Con lo expresado
anteriormente se obtuvo la siguiente pregunta de investigacion: ¢Cuales son los principales
temas de busqueda en Twitter y sus incidencias en el sector agro productivo en la zona norte
de Manabi?
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METODOLOGIA

La metodologia utilizada en esta investigacion es descriptiva y exploratoria, porque se
requiere conocer el entorno de la utilizacion de los tuitees; ademas tiene un enfoque
cuantitativo para medir y analizar datos provenientes de la informacién recolectada y
cualitativa para conocer en detalles la utilizacion de los tuitees en el sector agro productivo;
para analizar los sentimientos del Twitter, se analizaron cada uno de los hashtags relevantes
por Tweet. La poblacion analizada fue alrededor de 126 agricultores en donde se abordaron
temas de sembrio corto, agricultura, sequia, inundacion, cambio climatico, aumento de
precios, tecnologias agricolas, sustentabilidad, practicas agricolas, comercio agricola
internacional y politicas agricolas; cada tema tenia subtemas relacionada a la pregunta con
ello identificamos la de mayor incidencia en la pregunta. Con la repuesta a la pregunta que
mas puntuacion obtuvo en la encuesta; se procedio al anlisis de los hashtags enviados por
los usuarios. Posteriormente utilizamos el desarrollador de Twitter para analizar el api
correspondiente, en donde se acumularon 627 tuitees relacionados a los temas que mas
incidencias tienen en los agricultores; con esos sub temas logramos obtener una base de datos
con la extension cvs, luego se analizaron con el algoritmo del software ORANGE en donde
aplicamos métodos de mineria de datos y el machine learning para analizar los datos.

En la Tabla 2, se utiliza una base de datos cvs para su posterior analisis en ORANGE, los
mismos generados de los tuitees enviados en el tiempo correspondiente al estudio.

Tabla 2
Base de Datos generados de los tuittes

™ Data Table - Orange - a X
lizan s polticas g ANALIPOLITICAS  co intemacional de ANALLPOLIINTER. lizar la produccién b NALTPRODUCCION :guridad alimentariz ~ SEGURIDAD  ompetitiidad globa COMPETITIVIDAD wmas comercioles y  ANALLREFORMA s arancelarias y c: ANA
1 MUY IMPORTA.. 1 MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.. 1 MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.. 1 MUY IMPORTA...
2 MUY IMPORTA... 1 MUY IMPORTA.., T MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA, 1 MUY IMPORTA.
3 MUY IMPORTA.. 1 MUY IMPORTA... 1 MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA. 1 MUy IMPORTA 1 MUV IMPORTA. 1 MUY IMPORTA.
4 MUY IMPORTA... 1 MUY IMPORTA.., T MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA. 1 MUV IMPORTA, 1 MUY IMPORTA.
5 MUYIMPORTA.. T MUY IMPORTA.., T MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA, 1 MUY IMPORTA, T MUY IMPORTA.
6 MUYIMPORTA.. 1 MUY IMPORTA.. T MUY IMPORTA.., T MUY IMPORTA.. T MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.. 1 MUY IMPORTA.,
7 MUYIMPORTA.. ! MUY IMPORTA.., T MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA, 1 MUY IMPORTA, T MUY IMPORTA.
8  MUYIMPORTA.. 1 MUY IMPORTA... T MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.. T MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.. 1 MUY IMPORTA...
9 MUY IMPORTA... 1 MUY IMPORTA.., T MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA.
8 sckect ful rons 0 MUY IMPORTA... 1 MUY IMPORTA... 1 MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA. 1 MUy IMPORTA 1 MUV IMPORTA. 1 MUY IMPORTA.
11 MUY IMPORTA... 1 MUY IMPORTA.., T MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA. 1 MUV IMPORTA, 1 MUY IMPORTA.
12 MUY IMPORTA... T MUY IMPORTA.., T MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA, 1 MUY IMPORTA, T MUY IMPORTA.
13 MUY IMPORTA.. 1 MUY IMPORTA.. T MUY IMPORTA.., T MUY IMPORTA.. T MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.. 1 MUY IMPORTA.,
14 MUY IMPORTA... ! MUY IMPORTA.., T MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA, 1 MUY IMPORTA, T MUY IMPORTA.
15 MUY IMPORTA.. 1 MUY IMPORTA... T MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.. T MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.. 1 MUY IMPORTA...
1 MUY IMPORTA... 1 MUY IMPORTA.., T MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA.
17 MUY IMPORTA.. 1 MUY IMPORTA... 1 MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.. 1 MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.. 1 MUY IMPORTA..
18 MUY IMPORTA... 1 MUY IMPORTA.., T MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA, 1 MUY IMPORTA.
15 MUY IMPORTA... ! MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA, 1 MUY IMPORTA, 1 MUY IMPORTA.
20 MUY IMPORTA.. 1 MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.. T MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.. 1 MUY IMPORTA..
21 MUY IMPORTA... 1 IMPORTANTE 2 MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA, 1 MUY IMPORTA, T MUY IMPORTA.
22 MUY IMPORTA.. 1 IMPORTANTE 2 MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.. T MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.. 1 IMPORTANTE
23 MUY IMPORTA... 1 IMPORTANTE 2 MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA. 1 IMPORTANTE
24 MUY IMPORTA.. 1 IMPORTANTE 2 MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.. 1 MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.. 1 IMPORTANTE
25 MUY IMPORTA... 1 IMPORTANTE 2 MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA, 1 IMPORTANTE
2 IMPORTANTE 2 MODERADAME. 3 MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA, 1 MUY IMPORTA, 1 IMPORTANTE
27 IMPORTANTE 2 MODERADAME.. 3 MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.. T MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.. 1 IMPORTANTE
28 IMPORTANTE 22 ? MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA, 1 MUY IMPORTA, 1 IMPORTANTE
2 IMPORTANTE 22 2 MUY IMPORTA... 1 MUY IMPORTA.. T MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.. 1 IMPORTANTE
30 IMPORTANTE 23 ? MUY IMPORTA., 1 MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA. 1 IMPORTANTE
31 IMPORTANTE Zz 2 MUY IMPORTA... 1 MUY IMPORTA.. 1 MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.. 1 IMPORTANTE
32 IMPORTANTE 27 ? MUY IMPORTA., 1 MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA, 1 IMPORTANTE
33 IMPORTANTE 12 2 MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA. 1 MUy IMPORTA 1 MUV IMPORTA. ! MODERADAME.
34 IMPORTANTE 27 ? MUY IMPORTA., 1 MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA. 1 MUV IMPORTA, 1 MODERADAME..
35 MODERADAME. 32 ? MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA, 1 MUY IMPORTA, ! MODERADAME.
3% MODERADAME.. 32 2 MUY IMPORTA... 1 MUY IMPORTA.. T MUY IMPORTA.., 1 MUY IMPORTA.. 1 MODERADAME..
37  MODERADAME. 37 ? MUY IMPORTA., 1 MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA. 1 MUY IMPORTA. 1 MODERADAME.
38 SINIMPORTAN.. 52 2 MUY IMPORTA... 1 MUY IMPORTA.. 1 MUY IMPORTA.., 1 IMPORTANTE 2 MODERADAME..
Restore Original Ord £ r? ? MUY IMPORTA., 1 MUY IMPORTA. T MUY IMPORTA. 1 IMPORTANTE 2 MODERADAME.
PIReTTTYrr— SArpr— v amres 1 e i
=20 |HmeBEmn

Nota: En la Tabla 2, se muestra los datos obtenidos de la base de datos, generados de los tuitees. Tomado del
periodo 2024. Elaboracion propia

En la Figura 1, se realiza el analisis en ORANGE, utilizando los gadgets correspondientes
para el K-means
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Grdfico 1
Algoritmo de los datos de los tuittes de la investigation
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Nota: En la Figura 1, se muestra la estructura del algoritmo en Orange con los datos obtenidos de comercio
internacional y politicas agricolas en la zona norte de Manabi. Tomado del periodo 2024. Elaboracion propia

RESULTADOS
Dentro de los resultados obtenidos en la investigacién, nos orientamos a los siguientes temas.
SEQUIA E IMPACTO CLIMATICO

Grdfico 2
¢ Cudles son los temas de sequias e impacto climatico que mas revisa Twitter?

= Preocupacion de la sequia de los cultivos
16%
= Impacto climatico

= Videos de sequia e inundaciones
Medidas para combatir el cambio climatico

= Apoyo a los agricultores afectados

Nota: En la Grafico 2, se muestra los temas de sequia e impacto climatico en la zona norte de
Manabi. Tomado del periodo 2024. Elaboracion propia
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Grdfico 3
Aplicacion de Algoritmo K- means en los temas de sequias e impacto climatico que mads
revisa Twitter?

# Scatier Piot (1) - Orange - o X

Ares SO IPORTANCA
Miey: (@ inpacto dmatco v A MODERADAMENTE DRORTANTE

Fird Informatve Projectans P ANEPORTNE
Atwbutes wF g
cdo: (@ shovete +X0 J
+’,(A*x

ape: (@ recsupocin delaseqnc —— é’iix

Soe:  (Samesz)

+ires

Lebek (uolabek)
00 Label only selecton and subset
Symbol sze: [ |
opacty: [ |
1 § MOOERADAMENTE IPORTANTE

£

() tter numenic values.

- >
L ]
*

ZoomSelect

» a $ :
et S — e S——
] Serd Autometicsly P

=780 | Jwm- B2 @ Points with undefined '

Nota: En la Grafico 3, se muestra el algoritmo K- means distribuyendo los temas de sequia e
impacto climético en la zona norte de Manabi. Tomado del periodo 2024. Elaboracién propia
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AUMENTO DE LOS PRECIOS DE LOS ALIMENTOS:

Grafico 4
¢ Cudles son los temas de aumento de los precios de los alimentos que mas revisa Twitter?

= Aumento de los precios de los alimentos y
su afectacion a los consumidores

= Aumento de los precios de los alimentos y
su afectacién a los productores

= Causa del aumento de los precios de los
alimentos

Busca solucion para a seguridad alimentaria

= Accesibilidad de los alimentos al consumidor

Nota: En la Grafico 4, se muestra los temas de los precios de los alimentos en la zona norte de
Manabi. Tomado del periodo 2024. Elaboracion propia
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Grdfico 5
. . 1 . . .
Aplicacion de Algoritmo K- means en los temas de aumento de los precios de los alimentos
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Nota: En la Grafico 5, se muestra el algoritmo K- means distribuyendo los temas de auménto de
los precios de los alimentos. Tomado del periodo 2024. Elaboracién propia

Tecnologias agricolas innovadoras:

Grdfico 6
¢ Cudles son los temas de tecnologias agricolas innovadora que mas revisa Twitter?

agricultores a mejorar la eficiencia
Robdtica en la agricultura
~ = Inteligencia artificial en la agricultura

Nota: En la Grafico 5, se muestra los temas de las tecnologias agricolas innovadoras en la zona
norte de Manabi. Tomado del periodo 2024. Elaboracién propia

= Interés en las tecnologias para ayudar a los
agricultores a mejorar la productividad

= Interés en las tecnologias para ayudar a los
agricultores a mejorar la sostenibilidad

= Interés en las tecnologias para ayudar a los
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’
Grdfico 7
. .y . ’ ’ .
Aplicacion de Algoritmo K- means en los temas de tecnologias agricolas innovadoras
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Nota: En la Grafico 7, se muestra el algoritmo K- means distribuyendo los temas de aumento de
los precios de los alimentos. Tomado del periodo 2024. Elaboracién propia

Sustentabilidad y précticas agricolas amigables con el medio ambiente:

Grdfico 8

¢Cudles son los temas de sustentabilidad y practicas agricolas amigables con el medio
ambiente que mas revisa Twitter?

= Reducir el impacto ambiental de la
agricultura

'A = Aplicacidn de practicas mas sostenible en

la agricultura

= Agricultura organica
Manejo del agua

= Conservacion del suelo

Nota: En la Grafico 7, se muestra los temas de sustentabilidad y practicas agricolas amigables con
el medio ambiente en la zona norte de Manabi. Tomado del periodo 2024. Elaboracion propia
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Aplicacion de Algoritmo K- means en los temas de tecnologias agricolas innovadoras
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Nota: En la Grafico 9, se muestra el algoritmo K- means distribuyendo los temas de tecnologias
agricolas innovadoras. Tomado del periodo 2024. Elaboracién propia

Comercio internacional y politicas agricolas:

Grafico 10

¢/Cudles son los temas de comercio internacional y politicas agricolas que mds revisa

Twitter?

= Se analizan las politicas agricolas

= Se analizan el comercio internacional de
productos agricolas

= Analizar la produccién local
Seguridad alimentaria

= Competitividad global

= Se analizan las reformas comerciales y
subsidios agricolas

Nota: En la Grafico 10, se muestra los temas de comercio internacional y politicas agricolas en la
zona norte de Manabi. Tomado del periodo 2024. Elaboracion propia
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Grdfico 11
Aplicacion de Algoritmo K- means en los temas de comercio internacional y politicas
agricolas

e DRCHTANTE
L]

=780e|

Nota: En la Grafico 11 se muestra el algoritmo K- means distribuyendo los temas de comercio
internacional y politicas agricolas. Tomado del periodo 2024. Elaboracién propia

Interpretacion de la encuesta y sus resultados

De acuerdo con el andlisis realizado, se logro evidenciar las incidencias de los temas de
Twitter en el sector agro productivo en la zona norte de Manabi, segun los resultados
obtenidos de la agrupacion de algoritmo K-means

e Sequia e impacto climético

Segun los resultados del (Grafico 3), la mayoria de los agricultores de la zona norte de
Manabi, (30%) indicaron que revisan los tuitees relacionados con el impacto climatico
porque es la incidencia de mayor preocupacion en cada cosecha; otro grupo (23%) indican
que tienen preocupacion de la sequia de los cultivos; otro grupo (20%) revisa los videos de
sequias e inundaciones en cualquier localidad que presente informacion; otro grupo (16%)
también indican que proveen las medidas para combatir el cambio climatico como medida
de precaucién; y por ultimo otro grupo (11%) apoyan a los agricultores afectados con alguna
gestién para el sector afectado.
e Aumento de los precios de los alimentos
Segun los resultados del (Grafico 5), un grupo mayoritario de los agricultores de la zona norte
de Manabi, indicaron que revisan los tuitees relacionados con el aumento de los precios de
los alimentos y su afectacion a los consumidores porque generan expectativas en el precio de
comercializacion de los productos; otro grupo (34 %) indicaron que revisan los tuitees
relacionados con el aumento de los precios de los alimentos y su afectacion a los productores
porque generan competencia en la comercializacion de los productos; otro grupo (14%)
revisan los tuitees relacionados por la causa del aumento de los precios de los alimentos
porque inciden en el valor de los insumos y comercializacion de los productos; un grupo
(9%) revisan los tuitees relacionados con la bdsqueda de solucidén para la seguridad
alimentaria creando expectativas en la manipulacién de los insumos y posterior
comercializacion de los productos y por ultimo un grupo (5%) revisan los tuitees relacionados
con la accesibilidad de los alimentos del consumidor para crear nuevas estrategias de
comercializacion de sus productos.
e Tecnologias agricolas innovadoras
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Segun los resultados del (Grafico 7), los agricultores de la zona norte de Manabi, un grupo
mayoritario (33%) indicaron que revisan los tuitees relacionados con temas de la inteligencia
artificial porque genera nuevas oportunidades de intégralas en la agricultura para mejorar la
produccion; un grupo (24%) indicaron que revisan los tuitees relacionados con el interés en
las tecnologias para ayudar a los agricultores a mejorar la productividad porque genera
nuevas oportunidades de mejora en los cultivos; un grupo (22%) revisan los tuitees
relacionados con temas interes en las tecnologias para ayudar a los agricultores a mejorar la
sostenibilidad para mejorar las précticas de productividad aplicando nueva tecnologia; un
grupo (15%) revisan los tuitees relacionados con temas interés en las tecnologias para ayudar
a los agricultores a mejorar la eficiencia en el rendimiento de productividad y produccion
agricola; y por ultimo un grupo (6%) revisan los tuitees relacionados con temas de robdtica
en la agricultura porque crean nuevas estrategias de utilizar herramientas tecnoldgicas en
beneficio de la agricultura.

e Sustentabilidad y préacticas agricolas amigables con el medio ambiente
Segun los resultados del (Grafico 9), los agricultores de la zona norte de Manabi, un grupo
mayoritario (38%) indicaron que revisan los tuitees relacionados con temas del manejo del
agua porque es la fuente principal de riego de los cultivos; un grupo (36%) revisan los tuitees
relacionados con temas de conservacion del suelo para mejorar y apoyar con nuevos procesos
para el cultivo; otro grupo (11%) revisan los tuitees relacionados con temas para reducir el
impacto ambiental de la agricultura, para buscar nuevos aliados en la conservacion,
produccion y mejoras de los cultivos; un grupo (9%) revisan los tuitees relacionados con
temas de la agricultura organica basada en la utilizacion 6ptima de los recursos naturales, sin
emplear productos quimicos sintéticos u organismos genéticamente modificados en ninguna
parte del proceso; y por ultimo un grupo (6%) revisan los tuitees relacionados con temas
aplicacion de practicas mas sostenible en la agricultura porque permite reducir el uso de
recursos no renovables y hacer un empleo mas racional de los recursos renovables, con el
objetivo de mantener o aumentar su calidad.

e Comercio internacional y politicas agricolas
Segun los resultados del (Grafico 11), la mayoria de los agricultores de la zona norte de
Manabi, el (27%) indicaron que revisan los tuitees relacionados con temas competitividad
global porque los agricultores deben de adaptarse a innovaciones tecnoldgicas con la
finalidad de mejorar los cultivos; un grupo (23%) indicaron que revisan los tuitees
relacionados con temas de analizar la produccion local porque genera expectativas de cambio
en la produccion agricola; un grupo (20%) indicaron que revisan los tuitees relacionados con
temas de seguridad alimentaria para conocer el acceso a los productos agricolas de mayor
demanda en la produccion agricola; otro grupo (13%) indicaron que revisan los tuitees
relacionados con temas de las reformas comerciales y subsidios agricolas porque pueden
establecer normas y regulaciones en la comercializacion de los productos; un grupo (7%)
indicaron que revisan los tuitees relacionados con temas de barreras arancelarias y cadenas
de suministros porque estdn conociendo la variacion de divisas monetarias y establecer
normativas de gestién en la cadena de suministros para la comercializacion de sus productos;
un grupo (6%) indicaron que revisan los tuitees relacionados con temas de politicas agricolas
donde describe un conjunto de leyes relacionadas con la agricultura nacional y las
importaciones de productos agricolas extranjeros; y por ultimo un grupo (4%) indicaron que
revisan los tuitees relacionados con temas de comercio internacional por el objetivos de
establecer nuevas medidas de comercializacion de sus productos.
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DISCUCION

v" En este estudio, logramos analizar los diferentes repositorios de revistas cientificas
sobre los temas de sentimientos de Twitter relacionados con el sector agro
productivos; con ello se obtuvo informacion actualizada generando nuevos estudios
sobre las diferentes tendencias sobre productores en la zona norte de Manabi.

v" Se describieron los principales temas relacionados con el sector agro productivos con
el hashtag generados positivos / negativos en relacion al tema analizado sobre sequia
e impacto climatico; aumento de los precios de los alimentos; tecnologias agricolas
innovadoras, sustentabilidad y précticas agricolas amigables con el medio ambiente
y comercio internacional y politicas agricolas; como temas mas relevantes generados
en los tuitees.

v' Se evaluaron cada una de las tematicas de estudio logrando analizar diferentes
incidencias que se presentan en la interaccion de los tuitees generados en la
plataforma de la red social de Twitter, con la finalidad de analizar cada una de las
incidencias identificadas en esta investigacion.
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CONCLUSIONES

v' Se recomienda para futuras investigaciones que la tematica de estudio es una
innovacion tecnoldgica en el sector agro productivo en la zona norte de Manabi, los
datos encontrados resultan ser el inicio de nuevas investigaciones. Con ello
sugerimos que los hashtags de blsqueda en Twitter sean analizados periédicamente
para conocer la tendencia de busqueda para nuevas tomas de decisiones en el sector
agro productivo en la zona norte de Manabi.

v Se debe de considerar que los temas analizados en esta investigacion, pueden
cambiar las futuras investigaciones de acuerdo a las incidencias encontradas en esta
investigacion. Cada tema investigado en la red social de Twitter genera nueva
incertidumbre de acuerdo a la localidad que se investiga.

v' Los resultados obtenidos en esta investigacion, generan nuevas incertidumbres en el
sector agro productivo, porque de acuerdo al sector, estacion del afio los resultados
varian segun el entorno en que se aplica el estudio.
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